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reportaje

COMEPESCA, creando una 
cultura en el consumo de 
pescados y mariscos a través 
de la publicidad

La campaña de publicidad será enfocada a 
diversos medios que están cuidadosamente           
seleccionados para cumplir efectivamente 

con los objetivos de comunicación: Televisión, 
radio, revistas, camiones y publiandantes, en 
donde se informarán los beneficios de los pes-
cados y mariscos como:

- ayudan al desarrollo del cerebro
- son benéficos para el corazón
- ayudan a la memoria
- son benéficos durante el embarazo

El Sr. Pescado
Esta campaña está desarrollada con una estrategia 
de comunicación implementada con el apoyo 
de un personaje denominado “Sr. Pescado”  a 
través del cual se busca integrar al pescado y 
los mariscos a la vida de los mexicanos con el 
recuerdo de una imagen atractiva. Como parte 
de esta estrategia, se inició una primera etapa 
preventiva, donde este personaje aparece en 
lugares públicos con la finalidad de que la 
gente se pregunte ¿qué hace un pescado en este 
lugar? 

Después de varios esfuerzos 
conjuntos y una planeación 
de varios años, el Consejo 
Mexicano para la Promoción 
de Productos Pesqueros y 
Acuícolas, AC (COMEPESCA) 
ha consolidado el inicio de 
su campaña publicitaria 
para inducir el consumo de 
pescados y mariscos a nivel 
nacional.
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Entregando un sencillo volante “Ponte vivo”  
para identificar esta campaña.

A esta primera fase le sigue una etapa de 
revelación donde se comunican los talentos del 
Sr. Pescado convirtiendo los atributos del pesca-
do y los mariscos en beneficios emocionales y 
racionales, para finalizar con una etapa de man-
tenimiento donde el COMEPESCA se convierte 
en el “respaldo de calidad”.

Promoción en el punto de venta 
Este esfuerzo también incluye una campaña 
publicitaria de Relaciones Publicas con ruedas 
de prensa y festivales con restaurantes, hoteles 
y autoservicios, donde la promoción en el punto 
de venta es el objetivo para llegar al consumidor 
de una manera personal.

También va de la mano el tema de nutrición 
y salud donde la investigación de temas nuevos 
sobre los beneficios de pescados y mariscos para 
la salud, así como ideas de consumo serán parte 
importante a informar en conferencias, ferias de 
salud, y asimismo se ofrecerá una atención al 
publico para dudas o comentarios desarrollando 
una base de datos. Sr. Pescado en Acapulco.

Sr. Pescado en Puerto Vallarta.
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Cultura de consumo
Comunicar la calidad del producto, sus beneficios 
y sus especies es una ardua tarea que comienza 
a tener forma a través de una campana de publi-
cidad que influirá en la cultura del consumo de 
pescados y mariscos y que el público podrá ver 
en las siguientes etapas donde los medios de 
comunicación  hacen su aparición.

Mientras tanto, el COMEPESCA sigue traba-
jando también en lograr una mejor distribución 
del producto y en la certificación de algunas 
especies para ofrecer al consumidor una calidad 
total.

De igual forma, la participación del COME-
PESCA en ferias nacionales e internacionales es 
parte primordial de una cadena de promoción 
para generar y expandir una cultura de consumo 
de pescados y mariscos, así como para lograr 
mejoras para esta industria en general.

Sr. Pescado en transporte urbano en el D.F. México.

Sr. Pescado en Guadalajara, Jalisco.

Mayores informes:  Consejo Mexicano de Promoción
 de los Productos Pesqueros y Acuícolas, A.C. 

Carril No. 9, San Felipe Tenemotes, C.P. 09370, 
Delegación Iztapalapa, México, D.F. Tel. 5970-5670  

comepesca@comepesca.com.mx 


